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" A Real Casa de la Moneda
Fabrica Nacional
de Moneda y Timbre

PROCESO DE SELECCION LIBRE PARA
CUBRIR PLAZAS EN REGIMEN DE
CONTRATO LABORAL EN LA MODALIDAD

OE: 28/24 DE FIJO

DOS plazas de TECNICO COMERCIAL (Nivel 13)
en la DIRECCION COMERCIAL

AVISO

Realizada y corregida la prueba tedrica eliminatoria se han obtenido los resultados que se
adjuntan.

Se publica el cuadernillo de preguntas y la plantilla de respuestas.

Se establece plazo de presentacién de impugnaciones a las preguntas de la prueba tedrica
eliminatoria los dias 23, 24 y 25 de octubre de 2024.

Las impugnaciones deberan presentarse con DNI electronico o certificado digital a través del
Registro electronico comdn de la Administracion General del Estado indicando la referencia OE
28/24: Técnico Comercial: https://rec.redsara.es/registro/action/are/acceso.do

Se convoca a las personas que han superado la prueba a la realizacion de la prueba de inglés
eliminatoria el proximo 29 de octubre de 2024 a las 08:30 horas en el Centro de Formacion de la
FNMT-RCM (C/ Duque de Sesto n°® 47 de Madrid) y a la prueba practica no eliminatoria el 30 de
octubre de 2024 a las 11:00 horas en el Museo de la FNMT (C/ Dr Esquerdo n° 39, Madrid).

La identificacion de los candidatos se realizara mediante la presentacién del DNI, NIE o Pasaporte,
quedando eliminados del proceso de seleccion todos los candidatos que no puedan presentar
dicha acreditacion.

Las personas admitidas deben ir provistas de boligrafo negro.

Durante la realizacion del ejercicio, estd PROHIBIDO en el aula el uso de teléfonos moviles,
Smartwarch, lectores de MP3, pinganillos y demas instrumentos de comunicaciéon o reproduccion,
que deberan estar desconectados y alejados del sitio que ocupa cada persona. Cualquier persona
que durante el desarrollo del examen sea visto manejando cualquiera de los dispositivos citados
sera expulsada. Asimismo, si en el transcurso del examen sonara algun dispositivo electronico de
alguna persona, ésta sera expulsada.

Madrid, a la fecha de la firma electrénica
LA SECRETARIA DEL TRIBUNAL


https://rec.redsara.es/registro/action/are/acceso.do

OE 28/24 Técnico Comercial

Teodrica eliminatoria

REGISTRO APELLIDOS, NOMBRE NOTA
790001400150377655 ARRANZ ORLANDI, SANTIAGO 7,667
790001400159629372 CASTILLO PALACIOS, OSCAR 2,815
790001400159966090 CONDE CORREAS, RICARDO 4,963
790001400159717825 COSTA CHILLIDA, JUAN JOSE 3,148
790001400159796435 DIAZ FRISANCHO, SHEILLA IVETTE 4,111
790001400159706126 FONSECA ENRIQUEZ, CLAUDIA ELIZABETH 6,741
790001400159910745 GARCES MOTINO, LUCAS 5,333
790001400159853013 GARCIA CUBERO, ALVARO 5,593
790001400159936882 GARROTE FRANCO, JOSE MIGUEL 3,889
790001400150185785 GONZALEZ LABORDA, LORETO 4,963
790001400150170954 LOPEZ GONZALEZ, EVA 4,778
790001400159890910 LOPEZ NEVADO, ANGELA 3,778
790001400150286673 LOPEZ RODRIGUEZ-GIRONES, PILAR 6,148
790001400150080015 MAESTRO MARTIN, JOSE LUIS 4,704
790001400150072290 MARABEL GONZALEZ, JUAN MIGUEL 6,074
790001400150375546 MOLINA FONCEA, AMPARO 2,963
790001400159798054 MORENO CANETE, JOSE JOAQUIN 3,926
790001400159808344 PERUGACHI MENDEZ, DANIELA KATHERINE 2,593
790001400150204161 PRIETO MANSILLA, EMILIO JOSE 5,593
790001400150055296 QUISHPE 1ZA, GENESIS LILIBETH 5,296
790001400150139524 RODRIGUEZ CONTRERAS, ANA ISABEL 5,296
790001400159779653 ROMERO VAQUERO, DEBORA 6,148
790001400150102905 SAIZ PEREZ, MIGUEL 6,111
790001400150030726 SANCHEZ ALONSO, SARA 3,556

martes, 22 de octubre de 2024
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Teodrica eliminatoria |

REGISTRO APELLIDOS, NOMBRE NOTA
790001400150279436 SANCHEZ-ULLOA SEGURA, SERGIO ENRIQUE 6,741
790001400159953113 SANCHO VILLAJOS, NATALIA 3,111
790001400150105111 SANZ GARCIA, MANUEL 2,148
790001400150210075 SIERRA QUILES, ALMUDENA 6,037
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Fabrica Nacional Prueba tedrica eliminatoria
de Moneda y Timbre Fecha: 22 de octubre de 2024

OE 28/24 TECNICO COMERCIAL
PRUEBA TEORICA ELIMINATORIA

Qué sentencia no es correcta respecto al uso del DNI electrénico:

a) Puede utilizarse como certificado de autenticacién de la identidad y firma electronica de
documentos.

b) Puede utilizarse como medio para firma electrénica de documentos y certificacion de integridad de
un documento.

¢) Puede utilizarse como certificado de autenticacion de la identidad y documento de viaje en
cualquier pais.

Los procesos especificos para tarjetas con chip son los siguientes:

a) Fresado, fijacidn de la banda y prepersonalizacién.
b) Prepersonalizacién, encartado y fresado.
¢) Encartado, Fresado y Troquelado.

El estandar aplicable a la fabricacion de tarjetas con chip, respecto a sus caracteristicas fisicas, es:

a) ISO/IEC 7810
b) 1SO/IEC 7811
c) ISO/IEC 7812

Para el tipo y disposicion del arte final de una tarjeta con chip, es necesario tener en cuenta:

a) Laresolucidon de los grafismos y logotipos.
b) Los tipos de soporte electrénicos.
c) Laforma de la placa de contactos y su posicién.

Los elementos que pueden participar en la produccion de tarjetas son:

a) Impresion offset, microimpresidn, inclusion de hologramas y ensobrado.
b) Impresidn con tinta invisible, inclusién de hologramas y grabacién de la banda magnética.
¢) Impresion de iris, inclusién de banda magnética e inclusién de panel de firma.

Los elementos que pueden participar en la personalizacion de tarjetas son:

a) Grabacién de datos del chip, inclusidon de banda magnética e inclusién fotografia digitalizada.
b) Impresidn térmica de datos del titular, inclusidn de firmas y ensobrado.
c) Grabacién de la banda magnética, inclusidon de panel de firma e inclusién fotografia digitalizada.

Las tarjetas inteligentes:

a) Estan formadas por un microprocesador, memoria de programay memoria de trabajo estructurada
por zonas.

b) Tienen un nivel de seguridad aceptable, con un coste asequible.

c) Tienen una pequeiia memoria dividida en unidades de cuenta

Las tarjetas criptograficas:

a) Se utilizan para control de accesos, prepago de transportes y servicios turisticos

b) Se utilizan para control de accesos, permitiendo aplicaciones de correo seguro y servicios de
autenticacién unica.

c) Se utilizan para peajes y maquinas vending.

En los documentos de identificacion, son elementos de seguridad grafica y légica, para evitar la

falsificacion:

a) Laimpresion eniris, el grabado de banda magnética y los chips de radiofrecuencia.
b) Los embosados superficiales, los chips de contactos y las tintas offset.
c) Lastintas de efecto dptico variable, el grabado laser y el embosado superficial.

Pagina 1 de 10



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

Algunas de las medidas de seguridad que incorpora el Permiso de Conducir son:

a) Lamina holografica de proteccidon, imagen codificada y grabacion laser.
b) Impresidn de microlineas, impresidn visible con luz ultravioleta y chip criptografico.
c) Imagenes codificadas, impresion visible con luz ultravioleta y holograma.

éQué es PRADO?

a) Eselregistro publico de documentos auténticos de identidad y viaje en red, de Naciones Unidas.

b) Esun sitio web multilinglie donde obtener descripciones técnicas de las medidas de seguridad sobre
documentos auténticos de identidad y de viaje, del Consejo de la Unién Europea.

c) Eselregistro publico de documentos auténticos de identidad del Consejo de la Unién Europea.

Cuando el soporte es una tarjeta:

a) Se suele preferir el Policarbonato (PC) para los documentos de seguridad.

b) Se suele preferir el Cloruro de Polivinilo (PVC) para los documentos de seguridad.

¢) Se utilizan los dos materiales indistintamente para los documentos de seguridad. No hay ninguna
preferencia.

El Permiso de Conduccion:

a) Esundocumento de viaje y un documento de identidad en el pais de expedicidn.
b) Es un documento de viaje y un documento de identidad en el Espacio Econdmico Europeo.
c) No es un documento de viaje y es un documento de identidad solo en el pais de expedicidn.

En una tarjeta, la posicion de un chip sin contacto:

a) Puede apreciarse mediante el tacto y con luz rasante.
b) Puede apreciarse al tacto al haber una zona ligeramente hundida de 0,1 mm. de profundidad.
c) Puede apreciarse con luz rasante pero no mediante el tacto.

La incorporacion de datos personales durante el proceso de personalizacién de una tarjeta:

a) Eslaincorporacion de los datos del titular a una base de datos, para su posterior tratamiento.

b) Eslaincorporacién de los datos del titular, mediante técnicas de grabado, impresion o fotograficas,
al soporte plastico.

c) Eslaincorporacion de los datos del titular, en la banda magnética, mediante impresidn térmica.

El policarbonato es un material especialmente adecuado para:
a) Tarjetas turisticas que precisan transacciones off line.

b) Documentos de corta duracion.
c) Personalizar en laser.

La familia MIFARE es:

a) Latecnologia de tarjetas inteligentes cuya frecuencia de trabajo es de 13,56 kHz.
b) Latecnologia de tarjetas inteligentes con contacto utilizada en el transporte publico.
¢) Latecnologia de tarjetas inteligentes sin contacto mas difundida en el mundo.

Los prestadores de Servicios de Validacion de los que dispone el DNI son:

a) El Ministerio para la Transformacién Digital y de la Funciéon Publica y el Ministerio de Hacienda.

b) El Ministerio de Hacienda y la Fabrica Nacional de Moneda y Timbre-Real Casa de la Moneda.

c) La Fabrica Nacional de Moneda y Timbre-Real Casa de la Moneda y el Ministerio para la
Transformacion Digital y de la Funcién Puablica.

Los sistemas de impresion utilizados en la FNMT-RCM para tarjetas de PVC son:
a) Impresion digital y offset sin agua.

b) Waterless y offset sin agua.

c) Offset sin aguay tipografia.
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Para realizar transacciones EMV la FNMT-RCM ha desarrollado un sistema operativo cuya
homologacion ha sido realizada por:

a) Europay Internacional.
b) Mastercard.
¢) Visa Internacional.

éQué condiciones debe reunir una estrategia de comunicacion que quiera atraer y mantener a su
publico objetivo?

a) No manipular, destacar e involucrar.

b) Destacar, involucrar y dialogar.

c) Ser competitiva y razonable.

Ill Ill

éDonde se realizan el “street marketing” y el “ambient marketing”?

a) En espacios de trabajo.

b) En entornos controlados.

c) En espacios publicos.

éCual de las siguientes etapas no esta incluida en el proceso de planificacidn publicitaria?
a) Disefar el mensaje publicitario.

b) Postestar la campaia publicitaria.
¢) Amortizar la campana publicitaria.

Seifiala cudl de las afirmaciones es correcta acerca de los publirreportajes en television:

a) Es un programa producido por el anunciante en el que aparece publicidad de sus productos y
marcas.

b) Son anuncios de mayor duracién que los spots.

c) Sonlos anuncios emplazados en los intermedios de un programa o entre distintos programas.

Entre las ventajas del cine se encuentra:

a) Alta penetracién, que supera el 4% de la poblacién.
b) Coste por impacto menos elevado que en otros medios.
c) Alto poder de atraccién de los anuncios emitidos.

éQué es un buscador web?

a) Esun sistema informatico que localiza archivos almacenados en servidores web gracias a su spider.
b) Es un sistema informatico que localiza productos y servicios almacenados en los navegadores.
¢) Esun navegador web disefiado especificamente para localizar productos y servicios.

éQué tipo de modalidades existen para realizar un test de reconocimiento?

a) Visual y Verbal.
b) DAR.
¢) Top of mind y notoriedad.

Indica cual de los siguientes es un riesgo de la promocion de ventas:

a) Que el destinatario de la promocidn se acostumbre a la misma.
b) Que el destinatario se fije mas en el producto que en el incentivo.
c¢) Que el destinatario adquiera productos deficientes.

éCuales de las siguientes etapas forman parte de la planificacién de la promocion de ventas?

a) Estrategia, disefio, determinacion y evaluacién.
b) Estrategia promocional, disefo, ejecucion, control y evaluacion.
c) Identificacion del problema, Estrategia promocional, disefio, ejecucidn y evaluacioén.

éCual es el objetivo de cualquier técnica de relaciones publicas?

a) Ofrecer gran flexibilidad en las campafias de relaciones publicas y en sus tiempos de ejecucion.
b) Cumplir con el derecho y el deber de informar y comunicar.
c) Fomentar en sus destinatarios percepciones positivas sobre la empresa, sus marcas y sus productos.

Pagina 3 de 10



31.

32.

33.

34.

35.

36.

37.

38.

39.

éQué significan las siglas CIM?
a) Comunicacién integrada de marketing.

b) Comunicacién de introduccidn al mercado.
¢) Centro de introduccién al marketing.

El marketing directo es:

a) Uninstrumento de comunicacion interactivo que permite comunicarse/relacionarse directamente
con el publico objetivo gestionado como individuo, sin perseguir obtener una respuesta medible.

b) Un instrumento de comunicacidn pasiva que permite comunicarse/relacionarse directamente con
el publico objetivo gestionado como individuo, sin perseguir obtener una respuesta medible.

c) Un instrumento de comunicacion interactivo que permite comunicarse/relacionarse directamente
con el publico objetivo gestionado como individuo y cuyo objetivo es obtener una respuesta
medible.

éCudles son los canales del marketing directo?

a) Telemarketing, mailing e internet.
b) Televisidn, radio e internet.
c) Prensaimpresa e internet.

éQué es la posverdad?

a) Eslaexistencia real y efectiva de algo.

b) Esunainformacién no confirmada y tendenciosa que corre entre el publico.

c) Esladistorsion deliberada de una realidad, que manipula creencias y emociones con el fin de influir
en la opinién publica y en actitudes sociales.

éCuales de las siguientes son herramientas que permiten analizar la eficacia y rentabilidad de la
publicidad en los sitios web?

a) Google Analytics y Site Census.
b) Google Website Coremetrics y Site Census.
c¢) Google Website Coremetrics y Liking.

éA quién le corresponde determinar la clasificacion de un medio propio?

a) Alapropia entidad.
b) Al Ministerio de Hacienda y Funcién Publica.
c) Al Ministerio del que es dependiente el medio propio.

Los encargos que realicen las entidades del sector publico a un medio propio personificado respecto
de los mismos, étienen consideracion juridica de contrato?

a) Depende de la consideracién que quiera asignarle la entidad publica adjudicadora.
b) No.
c) Si.

Es imprescindible que el inventario de un medio propio contenga:

a) Sus homologaciones.
b) Su condicién de medio propio.
c) Sucompromiso con el medio ambiente.

éQué requisito debe cumplir un medio propio personificado respecto de una unica entidad concreta
del sector publico?:

a) Mas del 80% de las actividades del ente destinatario del encargo se llevan a cabo en el ejercicio de
los cometidos que le han sido confiados por el poder adjudicador que hace el encargo.

b) Mads del 5% de las actividades del ente destinatario del encargo se llevan a cabo en el ejercicio de
los cometidos que le han sido confiados por el poder adjudicador que hace el encargo.

¢) Elente destinatario del encargo pueden subcontratar la totalidad de los contenidos del encargo.
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éDoénde debe reconocerse la condicién de medio propio personificado de la entidad destinataria de un
encargo respecto del concreto poder adjudicador que hace el encargo?

a) En sus estatutos.
b) En sus cuantas anuales.
¢) Enninguno de los dos anteriores.

éCuales de los siguientes Incoterms 2020 no se utilizan con transporte aéreo?

a) EXW, CPTy CIP.
b) CIF, FASy FOB.
c) DPU, DDPy DDU.

éCuales son los Incoterms 2020 que pueden utilizarse en un transporte por vias navegables interiores,
pero no en uno por carretera?
a) CIP, DAT, DAPy DDP.

b) FAS, FOB, CFRy CIF.
c) CPT, CIP, DAT y DAP.

Las reglas Incoterms:

a) Constituyen en si mismas un contrato de compraventa.

b) No constituyen en si mismas un contrato de compraventa, pero si lo sustituyen al incluir todos sus
elementos esenciales.

c) No son en si mismas un contrato de compraventa —y, por tanto, no lo sustituyen-.

En las reglas Incoterms se contemplan:

a) Las especificaciones de la mercancia vendida.
b) El momento y lugar del pago del precio.
c) Quién consigue los documentos de embarque y las licencias de exportacién o importacion.

éBajo qué Incoterm 2020 el vendedor es responsable de la carga del buque?

a) CFR.
b) FAS.
c) FCA.
Para transportar una mercancia por via aérea, ¢ cual de los siguientes Incoterms 2020 se puede utilizar?
a) CFR.
b) FOB.
c) DAT.

El tnico Incoterm 2020 sin despacho aduanero de exportacion, donde el comprador es responsable de
la exportacion es:

a) EXW.
b) DDP.
c) Ninguno de los anteriores, ya que todos los Incoterms 2020 incluyen despacho de exportacion.

El Incoterm DAP:

a) Exige que el vendedor despache la mercancia tanto para exportacién como para importacion.
b) Exige que el vendedor despache la mercancia para importacidn, pero no para exportacion.
c) Exige que el vendedor despache la mercancia para exportacion, pero no para importacion.

En el Incoterm EXW:

a) El vendedor debe embalar la mercancia a menos que sea usual entregar sin embalar el tipo de
mercancia vendida.

b) Elvendedor debe poner a disposicidon del comprador la mercancia vendida en el lugar de origen, sin
embalar, para que el comprador elija a sus expensas la mas conveniente.

¢) El embalaje corre a cuenta del comprador si el transporte posterior se va a realizar por via aérea.
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Cudles de los siguientes NO son beneficios de implantar una cultura de planificaciéon en la empresa:

a) Ayuda a crear una mentalidad interna orientada a la rentabilidad de la gestidn.
b) Constituye un atil y eficaz método para tu autodesarrollo profesional.

c) Favorece la visidon a corto plazo en la gestion.

El Plan de Empresa, entre otras funciones:

a) Describe cuales son las lineas de negocio de la empresa.

b) Detalla la organizacion de la red de ventas.

¢) Analiza las desviaciones, tanto en precios como en cantidades, respecto al Plan de Empresa anterior.
El Plan de Ventas, entre otras funciones:

a) Establece previsiones, objetivos y cuotas de venta.

b) Analiza los mercados existentes y sus segmentos.

c) Ninguna de las anteriores.

La descripcion de la situacidn externa en el Plan de Ventas:

a) Incluye el estudio de la red de ventas, las regiones y zonas, rutas e itinerarios.

b) Incluye el estudio del entorno general, el entorno sectorial y el entorno competitivo.
c) Serefleja en el Cuadro de Mando.

La venta interna del Plan de Ventas:

a) Consiste en las ventas que se realizan a los propios empleados, mas el autoconsumo.

b) Forma parte del analisis DAFO.

c) Serealiza con la red comercial (propiay ajena), la cadena de mando y las dreas funcionales.
A efectos de la LCSP, se consideran poderes publicos:

a) Las Mutuas colaboradoras con la Seguridad Social.

b) Las comunidades de propietarios de edificios y urbanizaciones.
c) Las empresas privadas del sector de la Defensa.

Las entidades del sector publico pueden contratar verbalmente:

a) Siempre que el importe no supere los 1.000 euros.

b) Nunca, salvo que el contrato tenga caracter de emergencia conforme a lo sefialado en el articulo
120.1 de la LCSP.

c) Enningln caso.

Tienen prohibido contratar con las entidades del sector publico:

a) Personas juridicas con menos de dos trabajadores.

b) Empresas de 50 o mas trabajadores que no cumplan el requisito de que al menos un 4 por ciento de
sus empleados sean trabajadores con discapacidad.

c) Ninguna de las anteriores.

Estan sujetos a regulacidon armonizada los contratos de servicios:

a) Cuyo valor estimado sea igual o superior a 143.000 euros cuando se adjudiquen por entidades del
sector publico distintas a la AGE, sus Organismos Auténomos o las Entidades Gestoras y Servicios
comunes de la Seguridad Social.

b) Cuyo valor estimado sea igual o superior a 143.000 euros cuando se adjudiquen por la AGE, sus
Organismos Auténomos o las Entidades Gestoras y Servicios comunes de la Seguridad Social.

c) Cuyo valor estimado sea igual o superior a 80.000 euros cuando se adjudiquen por la AGE, sus
Organismos Auténomos o las Entidades Gestoras y Servicios comunes de la Seguridad Social.

La inscripcidn en el Registro de Licitadores de una Comunidad Auténoma:

a) Acreditara a efectos de contratacidn frente a todos los drganos del sector publico.

b) Acreditara a efectos de contratacion con la misma y sus entidades dependientes.

¢) Acreditard a efectos de contratacion con la misma, las entidades locales dependientes de la misma,
y las restantes entidades del sector publico dependientes de unay otras.
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Las especificaciones de los documentos de viaje de lectura mecanizada —pasaportes, visados y
documentos de identidad- figuran especificadas en un documento de la:

a) OACI (Organizacion de la Aviacion Civil Internacional).
b) BUNOTF (Bureau of United Nations Organization for Travel and Frontiers).
c) Las especificaciones dependen del drea de emisién (las de la zona Schengen en nuestro caso).

La tinta ............. cambia de color al ser expuesta a la luz ultravioleta. Cuando la fuente de luz
ultravioleta se retira, el cambio de color de la tinta se mantiene durante un cierto tiempo antes de
recuperar su color original.

a) Fluorescente.

b) Fugitiva.

c) Fotocromica.

Dentro del proyecto CHARISMA, los desarrollos para poder caracterizar e identificar un producto se
basan en la:

a) Espectroscopia reflexiva.
b) Espectrocopia refractiva.
c) Espectroscopia Raman.

éCuantas monedas conmemorativas de 2 euros puede emitir cada pais de la zona euro al afio?:
a) 2.

b) 4.

c) No hay limite, al tratarse de moneda circulante de curso legal.

El material con el que se fabrica actualmente la tarjeta del Permiso de Residencia es:

a) PVC.

b) Policarbonato.

¢) PVCo Policarbonato indistintamente. Lo importante es que este tratado y permita la personalizacion
en laser.

Dentro de los productos ofrecidos en la categoria de precintos fiscales, podemos enumerar:

a) Precintos de tabaco y Precintos de Alcoholes.
b) Precintos de Tabaco, Sellos de Tabaco y Sellos de Alcoholes.
c) Precintos de Tabaco, Precintos de Alcoholes y Sellos de Alcoholes.

Un soporte de papel de seguridad tradicional, sin blanqueantes 6pticos, al ser examinado con luz
ultravioleta, presenta una apariencia:

a) Oscura.

b) Fluorescencia azulada.

c) No hay diferencia en la respuesta respecto al que tiene blanqueantes dpticos, solo se aprecia con
luz natural la diferente intensidad de blanco.

IFADO (Intranet False and Authentic Documents Online /Intranet - Documentos Auténticos y Falsos en
Red) se define como:

a) Segundo nivel de FADO, de consulta publica.
b) Segundo nivel de FADO, informacidn no clasificada de difusion restringida.
¢) Segundo nivel de FADO, informacidn clasificada de consulta restringida.

La medida de seguridad hilo ventana se incorpora al billete terminado:

a) Es una medida final, ya que es necesario aplicar previamente las impresiones calcograficas y
serigraficas.

b) Es una medida final, pero no es necesario que se aplique antes de la calcografia.

¢) Viene incorporado al soporte papelero.
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69.

70.

71.

72.

73.

74,

75.

76.

77.

78.

Dentro del ambito de las medidas de seguridad, la imagen latente es un motivo se obtiene con
procedimientos:

a) Holograficos.

b) Flexograficos.

¢) Calcograficos.

La materia basica para la fabricacion del papel moneda en nuestra Fabrica de Burgos es:

a) Algoddn mas fibras de lino o abaca.

b) Borra de algodon.

c) Borrade algoddn y celulosa como aglutinador imprescindible.

Cual es el fundamento técnico de la medida de seguridad Imagen Latente Cuadruple:

a) Esta medida viene ya incorporada en el cospel inicial antes de acufiar.

b) La grabacién sobre el plano metalico de una sucesion de pirdmides de base cuadrada.
c¢) Como medida de seguridad de nivel 3, su fundamento técnico no es publico.

La presentacion de productos en bolsa limosnera:

a) Fue de uso en la FNMT hasta mediados de los afios 80.

b) Es una tradicion de algunas Cecas americanas, pero no de las europeas.

c) Todavia se contempla en nuestro catdlogo de posibilidades de presentacion.
Existen diversos tipos de tarjeta de tacégrafo:

a) Dos: conductory empresa.
b) Cuatro: conductor, empresa, control y centro de ensayo.
¢) Tres: conductor, empresay DGT.

En qué aiio se inicid la produccion de billetes de banco en la FNMT:

a) 1931.
b) 1940.
c) 1920.

Los colores metaméricos son pares de colores que:

a) Apenas si diferencian con una determinada fuente de luz y muestran un claro contraste con otra
fuente diferente.

b) Presentan irisacidn perceptible al movimiento, segun el dngulo de visién.

c) Se caracterizan por su alto contraste y diferencia ante cualquier tipo de fuente luminosa.

El hilo de seguridad en un billete de banco:

a) En el caso del hilo ventana puede asomar a la superficie del soporte a intervalos.

b) Siempre va embebido en soporte papelero, es una caracteristica basica.

c) Apenas se utiliza ya en el mercado internacional, dado el creciente nimero de falsificaciones con
origen en China.

Las fibrillas de seguridad coloreadas en la fabricacion de papel moneda:

a) Son de diferentes colores, se incorporan al soporte papelero durante la fabricacién de papel,
depositandose en el plano superior del soporte.

b) Son de diferentes colores, se incorporan al soporte papelero durante la fabricacion de papel,
depositandose de manera aleatoria a diferentes profundidades.

¢) Son de diferentes colores, se incorporan al soporte papelero posteriormente a la fabricacion del
mismo, constituyen la capa superior del soporte final.

El Laboratorio de la FNMT-RCM, como se indica en nuestro catidlogo de productos y servicios:

a) Se utiliza exclusivamente para el analisis de muestras con vistas a nuestras Licitaciones.
b) No puede aceptar clientes externos, por razones de seguridad.
c) Esun Laboratorio Oficial de la Administracion del Estado.
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79. IMBISA, Imprenta de Billetes S.A. es una empresa encargada de la fabricacion de billetes euro:
a) Totalmente independiente de la FNMT.

b) Participada 50% FNMT y 50% Banco de Espafia.
c) Participada al 20 % por la FNMT.

80. Segun la ley de OHM:

a) Laintensidad es igual a la tensidn partida por la resistencia
b) Laresistencia es igual a la Intensidad partida por la tension.
c) Latensidn esigual a laintensidad partido por la resistencia.

81. Efectos de las temperaturas extremas sobre el organismo. {Qué provoca en el ser humano cuando
su temperatura es inferior a 28 grados?
a) Ansiedad.
b) Irritacion en la piel.
c) Muerte por fallo cardiaco.

82. En una electrocucion, el factor mas importante es:

a) Elalto voltaje.
b) Laresistencia (ley de OHM) a la corriente.
c) Laintensidad.

83. Uno de los efectos fisiologicos directos de la electricidad es la tetanizacién, que produce:

a) Movimientos reflejos.
b) Un paro respiratorio.
c) Contracciones musculares, agarrotamientos, etc.

84. Intensidad de corriente eléctrica: Es la cantidad de electricidad que recorre un circuito eléctrico en
la unidad de tiempo. Su unidad es:
a) El Amperio.
b) Elwatio.
c) ELvoltio.
85. Triangulo del fuego Para que un fuego exista es necesaria la coexistencia de tres elementos

a) Gasolina, carbdn, gas.
b) Oxigeno, llama, madera.
c) Combustible, comburente y energia de activacién o calor.

86. Entre el teclado y el borde de la mesa tiene que haber un espacio minimo para apoyar las mufiecas de:

a) 25cm.
b) 30cm.
c) 10cm.

87. Tipos de fuego. ¢Qué material involucra el fuego denominado CLASE D?

a) Plasticos.
b) Metales.
c) Gasolina.

88. Proteccion contra incendios La técnica activa cuyo objetivo es salvaguardar la integridad fisica de las
personas involucradas en el incendio, favoreciendo la salida de las mismas mediante los medios mds
seguros y rapidos. Se llama:

a) Proteccién estructural.
b) Evacuacion.
c) Extinguiry proteger.

89. la Ley Organica 3/2007, de 22 de marzo atafie a

a) Laigualdad efectiva de mujeres y hombres.
b) Eltexto refundido del Estatuto de los Trabajadores.
c) Otros asuntos.
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90. Articulo 17. Jornadas Centro de trabajo de Madrid: turno partido de maiiana ¢Dentro de este turno,
cual es el horario que se considera flexible?

a) De09:30a10:30y de 14:00 a 16:15.
b) De 09:00 a 10:00 y de 14:00 a 16:30.
c¢) De09:15a10:15y de 14:10 a 16:40.
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O 1/5 Punto

3-. En el caso de que todas las preguntas tengan el mismo niimero
O 1/(n-1) Puntos @ 1/3 Punto

de respuestas indique este nimero en la cabecera. En el caso que
Opciones: Si hay n respuestas posibles los fallos restan

4-, Si desea que los fallos resten puntos seleccione la opcién més

alguna pregunta contenga un nimero de respuestas diferente
apropiada.

2-. Indique el nimero de preguntas del examen.
indiquelo en la opcién contigua a la respuesta.

1-, Asignele un cadigo de 5 cifras al examen.
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