
 
 
PROCESO DE SELECCIÓN LIBRE PARA 
CUBRIR PLAZAS EN RÉGIMEN DE 
CONTRATO LABORAL EN LA MODALIDAD 
DE FIJO 

 
DOS plazas de TÉCNICO COMERCIAL (Nivel 13) 
en la DIRECCIÓN COMERCIAL 
 

 

 
 

 
 
 

 

Realizada y corregida la prueba teórica eliminatoria se han obtenido los resultados que se 
adjuntan. 
 
Se publica el cuadernillo de preguntas y la plantilla de respuestas. 
 
Se establece plazo de presentación de impugnaciones a las preguntas de la prueba teórica 
eliminatoria los días 23, 24 y 25 de octubre de 2024. 
Las impugnaciones deberán presentarse con DNI electrónico o certificado digital a través del 
Registro electrónico común de la Administración General del Estado indicando la referencia OE 
28/24: Técnico Comercial:  https://rec.redsara.es/registro/action/are/acceso.do 
 
Se convoca a las personas que han superado la prueba a la realización de la prueba de inglés 
eliminatoria el próximo 29 de octubre de 2024 a las 08:30 horas en el Centro de Formación de la 
FNMT-RCM (C/ Duque de Sesto nº 47 de Madrid) y a la prueba práctica no eliminatoria el 30 de 
octubre de 2024 a las 11:00 horas en el Museo de la FNMT (C/ Dr Esquerdo nº 39, Madrid).  
 
La identificación de los candidatos se realizará mediante la presentación del DNI, NIE o Pasaporte, 
quedando eliminados del proceso de selección todos los candidatos que no puedan presentar 
dicha acreditación. 
Las personas admitidas deben ir provistas de bolígrafo negro. 
 
 

Durante la realización del ejercicio, está PROHIBIDO en el aula el uso de teléfonos móviles, 
Smartwarch, lectores de MP3, pinganillos y demás instrumentos de comunicación o reproducción, 
que deberán estar desconectados y alejados del sitio que ocupa cada persona. Cualquier persona 
que durante el desarrollo del examen sea visto manejando cualquiera de los dispositivos citados 
será expulsada. Asimismo, si en el transcurso del examen sonara algún dispositivo electrónico de 
alguna persona, ésta será expulsada. 
 

 
Madrid, a la fecha de la firma electrónica 

LA SECRETARIA DEL TRIBUNAL 
 
 

AAVVIISSOO  
 
 

OE: 28/24 

https://rec.redsara.es/registro/action/are/acceso.do


NOTA APELLIDOS, NOMBRE

OE 28/24 Técnico Comercial

Teórica eliminatoria

 REGISTRO

7,667ARRANZ ORLANDI, SANTIAGO790001400150377655

2,815CASTILLO PALACIOS, OSCAR790001400159629372

4,963CONDE CORREAS, RICARDO790001400159966090

3,148COSTA CHILLIDA, JUAN JOSE790001400159717825

4,111DIAZ FRISANCHO, SHEILLA IVETTE790001400159796435

6,741FONSECA ENRIQUEZ, CLAUDIA ELIZABETH790001400159706126

5,333GARCES MOTIÑO, LUCAS790001400159910745

5,593GARCÍA CUBERO, ÁLVARO790001400159853013

3,889GARROTE FRANCO, JOSÉ MIGUEL790001400159936882

4,963GONZALEZ LABORDA, LORETO790001400150185785

4,778LÓPEZ GONZÁLEZ, EVA790001400150170954

3,778LOPEZ NEVADO, ANGELA790001400159890910

6,148LOPEZ RODRIGUEZ-GIRONES, PILAR790001400150286673

4,704MAESTRO MARTIN, JOSE LUIS790001400150080015

6,074MARABEL GONZALEZ, JUAN MIGUEL790001400150072290

2,963MOLINA FONCEA, AMPARO790001400150375546

3,926MORENO CAÑETE, JOSE JOAQUIN790001400159798054

2,593PERUGACHI MENDEZ, DANIELA KATHERINE790001400159808344

5,593PRIETO MANSILLA, EMILIO JOSE790001400150204161

5,296QUISHPE IZA, GENESIS LILIBETH790001400150055296

5,296RODRIGUEZ CONTRERAS, ANA ISABEL790001400150139524

6,148ROMERO VAQUERO, DEBORA790001400159779653

6,111SAIZ PEREZ, MIGUEL790001400150102905

3,556SANCHEZ ALONSO, SARA790001400150030726
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OE 28/24 Técnico Comercial

Teórica eliminatoria

 REGISTRO

6,741SANCHEZ-ULLOA SEGURA, SERGIO ENRIQUE790001400150279436

3,111SANCHO VILLAJOS, NATALIA790001400159953113

2,148SANZ GARCIA, MANUEL790001400150105111

6,037SIERRA QUILES, ALMUDENA790001400150210075
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OE 28/24 TÉCNICO COMERCIAL 
PRUEBA TEÓRICA ELIMINATORIA  

 
1. Qué sentencia no es correcta respecto al uso del DNI electrónico: 

a) Puede utilizarse como certificado de autenticación de la identidad y firma electrónica de 
documentos. 

b) Puede utilizarse como medio para firma electrónica de documentos y certificación de integridad de 
un documento. 

c) Puede utilizarse como certificado de autenticación de la identidad y documento de viaje en 
cualquier país. 

2. Los procesos específicos para tarjetas con chip son los siguientes: 
a) Fresado, fijación de la banda y prepersonalización. 
b) Prepersonalización, encartado y fresado. 
c) Encartado, Fresado y Troquelado. 

3. El estándar aplicable a la fabricación de tarjetas con chip, respecto a sus características físicas, es: 
a) ISO/IEC 7810 
b) ISO/IEC 7811 
c) ISO/IEC 7812 

4. Para el tipo y disposición del arte final de una tarjeta con chip, es necesario tener en cuenta: 
a) La resolución de los grafismos y logotipos. 
b) Los tipos de soporte electrónicos. 
c) La forma de la placa de contactos y su posición. 

5. Los elementos que pueden participar en la producción de tarjetas son: 
a) Impresión offset, microimpresión, inclusión de hologramas y ensobrado. 
b) Impresión con tinta invisible, inclusión de hologramas y grabación de la banda magnética. 
c) Impresión de iris, inclusión de banda magnética e inclusión de panel de firma. 

6. Los elementos que pueden participar en la personalización de tarjetas son: 
a) Grabación de datos del chip, inclusión de banda magnética e inclusión fotografía digitalizada. 
b) Impresión térmica de datos del titular, inclusión de firmas y ensobrado. 
c) Grabación de la banda magnética, inclusión de panel de firma e inclusión fotografía digitalizada. 

7. Las tarjetas inteligentes: 
a) Están formadas por un microprocesador, memoria de programa y memoria de trabajo estructurada 

por zonas. 
b) Tienen un nivel de seguridad aceptable, con un coste asequible. 
c) Tienen una pequeña memoria dividida en unidades de cuenta 

8. Las tarjetas criptográficas: 
a) Se utilizan para control de accesos, prepago de transportes y servicios turísticos 
b) Se utilizan para control de accesos, permitiendo aplicaciones de correo seguro y servicios de 

autenticación única. 
c) Se utilizan para peajes y máquinas vending. 

9. En los documentos de identificación, son elementos de seguridad gráfica y lógica, para evitar la 
falsificación: 
a) La impresión en iris, el grabado de banda magnética y los chips de radiofrecuencia. 
b) Los embosados superficiales, los chips de contactos y las tintas offset. 
c) Las tintas de efecto óptico variable, el grabado láser y el embosado superficial. 
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10. Algunas de las medidas de seguridad que incorpora el Permiso de Conducir son: 
a) Lámina holográfica de protección, imagen codificada y grabación láser. 
b) Impresión de microlineas, impresión visible con luz ultravioleta y chip criptográfico. 
c) Imágenes codificadas, impresión visible con luz ultravioleta y holograma. 

11. ¿Qué es PRADO? 
a) Es el registro público de documentos auténticos de identidad y viaje en red, de Naciones Unidas. 
b) Es un sitio web multilingüe donde obtener descripciones técnicas de las medidas de seguridad sobre 

documentos auténticos de identidad y de viaje, del Consejo de la Unión Europea. 
c) Es el registro público de documentos auténticos de identidad del Consejo de la Unión Europea. 

12. Cuando el soporte es una tarjeta: 
a) Se suele preferir el Policarbonato (PC) para los documentos de seguridad. 
b) Se suele preferir el Cloruro de Polivinilo (PVC) para los documentos de seguridad. 
c) Se utilizan los dos materiales indistintamente para los documentos de seguridad. No hay ninguna 

preferencia. 
13. El Permiso de Conducción: 

a) Es un documento de viaje y un documento de identidad en el país de expedición. 
b) Es un documento de viaje y un documento de identidad en el Espacio Económico Europeo. 
c) No es un documento de viaje y es un documento de identidad solo en el país de expedición. 

14. En una tarjeta, la posición de un chip sin contacto: 
a) Puede apreciarse mediante el tacto y con luz rasante. 
b) Puede apreciarse al tacto al haber una zona ligeramente hundida de 0,1 mm. de profundidad. 
c) Puede apreciarse con luz rasante pero no mediante el tacto. 

15. La incorporación de datos personales durante el proceso de personalización de una tarjeta: 
a) Es la incorporación de los datos del titular a una base de datos, para su posterior tratamiento. 
b) Es la incorporación de los datos del titular, mediante técnicas de grabado, impresión o fotográficas, 

al soporte plástico. 
c) Es la incorporación de los datos del titular, en la banda magnética, mediante impresión térmica. 

16. El policarbonato es un material especialmente adecuado para: 
a) Tarjetas turísticas que precisan transacciones off line. 
b) Documentos de corta duración. 
c) Personalizar en láser. 

17. La familia MIFARE es: 
a) La tecnología de tarjetas inteligentes cuya frecuencia de trabajo es de 13,56 kHz. 
b) La tecnología de tarjetas inteligentes con contacto utilizada en el transporte público. 
c) La tecnología de tarjetas inteligentes sin contacto más difundida en el mundo. 

18. Los prestadores de Servicios de Validación de los que dispone el DNI son: 
a) El Ministerio para la Transformación Digital y de la Función Pública y el Ministerio de Hacienda. 
b) El Ministerio de Hacienda y la Fábrica Nacional de Moneda y Timbre-Real Casa de la Moneda. 
c) La Fábrica Nacional de Moneda y Timbre-Real Casa de la Moneda y el Ministerio para la 

Transformación Digital y de la Función Pública. 
19. Los sistemas de impresión utilizados en la FNMT-RCM para tarjetas de PVC son: 

a) Impresión digital y offset sin agua. 
b) Waterless y offset sin agua. 
c) Offset sin agua y tipografía. 
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20. Para realizar transacciones EMV la FNMT-RCM ha desarrollado un sistema operativo cuya 
homologación ha sido realizada por: 
a) Europay Internacional. 
b) Mastercard. 
c) Visa Internacional. 

21. ¿Qué condiciones debe reunir una estrategia de comunicación que quiera atraer y mantener a su 
público objetivo? 
a) No manipular, destacar e involucrar. 
b) Destacar, involucrar y dialogar. 
c) Ser competitiva y razonable. 

22. ¿Dónde se realizan el “street marketing” y el “ambient marketing”? 
a) En espacios de trabajo. 
b) En entornos controlados. 
c) En espacios públicos. 

23. ¿Cuál de las siguientes etapas no está incluida en el proceso de planificación publicitaria? 
a) Diseñar el mensaje publicitario. 
b) Postestar la campaña publicitaria. 
c) Amortizar la campaña publicitaria. 

24. Señala cuál de las afirmaciones es correcta acerca de los publirreportajes en televisión: 
a) Es un programa producido por el anunciante en el que aparece publicidad de sus productos y 

marcas. 
b) Son anuncios de mayor duración que los spots. 
c) Son los anuncios emplazados en los intermedios de un programa o entre distintos programas. 

25. Entre las ventajas del cine se encuentra: 
a) Alta penetración, que supera el 4% de la población. 
b) Coste por impacto menos elevado que en otros medios. 
c) Alto poder de atracción de los anuncios emitidos. 

26. ¿Qué es un buscador web? 
a) Es un sistema informático que localiza archivos almacenados en servidores web gracias a su spider. 
b) Es un sistema informático que localiza productos y servicios almacenados en los navegadores. 
c) Es un navegador web diseñado específicamente para localizar productos y servicios. 

27. ¿Qué tipo de modalidades existen para realizar un test de reconocimiento? 
a) Visual y Verbal. 
b) DAR. 
c) Top of mind y notoriedad. 

28. Indica cuál de los siguientes es un riesgo de la promoción de ventas: 
a) Que el destinatario de la promoción se acostumbre a la misma. 
b) Que el destinatario se fije más en el producto que en el incentivo. 
c) Que el destinatario adquiera productos deficientes. 

29. ¿Cuáles de las siguientes etapas forman parte de la planificación de la promoción de ventas? 
a) Estrategia, diseño, determinación y evaluación. 
b) Estrategia promocional, diseño, ejecución, control y evaluación. 
c) Identificación del problema, Estrategia promocional, diseño, ejecución y evaluación. 

30. ¿Cuál es el objetivo de cualquier técnica de relaciones públicas? 
a) Ofrecer gran flexibilidad en las campañas de relaciones públicas y en sus tiempos de ejecución. 
b) Cumplir con el derecho y el deber de informar y comunicar. 
c) Fomentar en sus destinatarios percepciones positivas sobre la empresa, sus marcas y sus productos. 
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31. ¿Qué significan las siglas CIM? 
a) Comunicación integrada de marketing. 
b) Comunicación de introducción al mercado. 
c) Centro de introducción al marketing. 

32. El marketing directo es: 
a) Un instrumento de comunicación interactivo que permite comunicarse/relacionarse directamente 

con el público objetivo gestionado como individuo, sin perseguir obtener una respuesta medible. 
b) Un instrumento de comunicación pasiva que permite comunicarse/relacionarse directamente con 

el público objetivo gestionado como individuo, sin perseguir obtener una respuesta medible. 
c) Un instrumento de comunicación interactivo que permite comunicarse/relacionarse directamente 

con el público objetivo gestionado como individuo y cuyo objetivo es obtener una respuesta 
medible. 

33. ¿Cuáles son los canales del marketing directo? 
a) Telemarketing, mailing e internet. 
b) Televisión, radio e internet. 
c) Prensa impresa e internet. 

34. ¿Qué es la posverdad? 
a) Es la existencia real y efectiva de algo. 
b) Es una información no confirmada y tendenciosa que corre entre el público. 
c) Es la distorsión deliberada de una realidad, que manipula creencias y emociones con el fin de influir 

en la opinión pública y en actitudes sociales. 
35. ¿Cuáles de las siguientes son herramientas que permiten analizar la eficacia y rentabilidad de la 

publicidad en los sitios web? 
a) Google Analytics y Site Census. 
b) Google Website Coremetrics y Site Census. 
c) Google Website Coremetrics  y Liking. 

36. ¿A quién le corresponde determinar la clasificación de un medio propio? 
a) A la propia entidad. 
b) Al Ministerio de Hacienda y Función Pública. 
c) Al Ministerio del que es dependiente el medio propio. 

37. Los encargos que realicen las entidades del sector público a un medio propio personificado respecto 
de los mismos, ¿tienen consideración jurídica de contrato? 
a) Depende de la consideración que quiera asignarle la entidad pública adjudicadora. 
b) No. 
c) Si. 

38. Es imprescindible que el inventario de un medio propio contenga: 
a) Sus homologaciones. 
b) Su condición de medio propio. 
c) Su compromiso con el medio ambiente. 

39. ¿Qué requisito debe cumplir un medio propio personificado respecto de una única entidad concreta 
del sector público?: 
a) Más del 80% de las actividades del ente destinatario del encargo se llevan a cabo en el ejercicio de 

los cometidos que le han sido confiados por el poder adjudicador que hace el encargo. 
b) Más del 5% de las actividades del ente destinatario del encargo se llevan a cabo en el ejercicio de 

los cometidos que le han sido confiados por el poder adjudicador que hace el encargo. 
c) El ente destinatario del encargo pueden subcontratar la totalidad de los contenidos del encargo. 
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40. ¿Dónde debe reconocerse la condición de medio propio personificado de la entidad destinataria de un 
encargo respecto del concreto poder adjudicador que hace el encargo? 
a) En sus estatutos. 
b) En sus cuantas anuales. 
c) En ninguno de los dos anteriores. 

41. ¿Cuáles de los siguientes Incoterms 2020 no se utilizan con transporte aéreo? 
a) EXW, CPT y CIP. 
b) CIF, FAS y FOB. 
c) DPU, DDP y DDU. 

42. ¿Cuáles son los Incoterms 2020 que pueden utilizarse en un transporte por vías navegables interiores, 
pero no en uno por carretera? 
a) CIP, DAT, DAP y DDP. 
b) FAS, FOB, CFR y CIF. 
c) CPT, CIP, DAT y DAP. 

43. Las reglas Incoterms: 
a) Constituyen en sí mismas un contrato de compraventa. 
b) No constituyen en sí mismas un contrato de compraventa, pero sí lo sustituyen al incluír todos sus 

elementos esenciales. 
c) No son en sí mismas un contrato de compraventa –y, por tanto, no lo sustituyen-. 

44. En las reglas Incoterms se contemplan: 
a) Las especificaciones de la mercancía vendida. 
b) El momento y lugar del pago del precio. 
c) Quién consigue los documentos de embarque y las licencias de exportación o importación. 

45. ¿Bajo qué Incoterm 2020 el vendedor es responsable de la carga del buque? 
a) CFR. 
b) FAS. 
c) FCA. 

46. Para transportar una mercancía por vía aérea, ¿cuál de los siguientes Incoterms 2020 se puede utilizar? 
a) CFR. 
b) FOB. 
c) DAT. 

47. El único Incoterm 2020 sin despacho aduanero de exportación, donde el comprador es responsable de 
la exportación es: 
a) EXW. 
b) DDP. 
c) Ninguno de los anteriores, ya que todos los Incoterms 2020 incluyen despacho de exportación. 

48. El Incoterm DAP: 
a) Exige que el vendedor despache la mercancía tanto para exportación como para importación. 
b) Exige que el vendedor despache la mercancía para importación, pero no para exportación.  
c) Exige que el vendedor despache la mercancía para exportación, pero no para importación. 

49. En el Incoterm EXW: 
a) El vendedor debe embalar la mercancía a menos que sea usual entregar sin embalar el tipo de 

mercancía vendida. 
b) El vendedor debe poner a disposición del comprador la mercancía vendida en el lugar de origen, sin 

embalar, para que el comprador elija a sus expensas la más conveniente. 
c) El embalaje corre a cuenta del comprador si el transporte posterior se va a realizar por vía aérea. 
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50. Cuáles de los siguientes NO son beneficios de implantar una cultura de planificación en la empresa: 

a) Ayuda a crear una mentalidad interna orientada a la rentabilidad de la gestión. 
b) Constituye un útil y eficaz método para tu autodesarrollo profesional. 
c) Favorece la visión a corto plazo en la gestión. 

51. El Plan de Empresa, entre otras funciones: 

a) Describe cuáles son las líneas de negocio de la empresa. 
b) Detalla la organización de la red de ventas. 
c) Analiza las desviaciones, tanto en precios como en cantidades, respecto al Plan de Empresa anterior. 

52. El Plan de Ventas, entre otras funciones: 

a) Establece previsiones, objetivos y cuotas de venta. 
b) Analiza los mercados existentes y sus segmentos. 
c) Ninguna de las anteriores. 

53. La descripción de la situación externa en el Plan de Ventas: 

a) Incluye el estudio de la red de ventas, las regiones y zonas, rutas e itinerarios. 
b) Incluye el estudio del entorno general, el entorno sectorial y el entorno competitivo. 
c) Se refleja en el Cuadro de Mando. 

54. La venta interna del Plan de Ventas: 

a) Consiste en las ventas que se realizan a los propios empleados, más el autoconsumo. 
b) Forma parte del análisis DAFO. 
c) Se realiza con la red comercial  (propia y ajena), la cadena de mando y las áreas funcionales. 

55. A efectos de la LCSP, se consideran poderes públicos: 

a) Las Mutuas colaboradoras con la Seguridad Social. 
b) Las comunidades de propietarios de edificios y urbanizaciones. 
c) Las empresas privadas del sector de la Defensa. 

56. Las entidades del sector público pueden contratar verbalmente: 

a) Siempre que el importe no supere los 1.000 euros. 
b) Nunca, salvo que el contrato tenga carácter de emergencia conforme a lo señalado en el artículo 

120.1 de la LCSP. 
c) En ningún caso. 

57. Tienen prohibido contratar con las entidades del sector público: 

a) Personas jurídicas con menos de dos trabajadores. 
b) Empresas de 50 o más trabajadores que no cumplan el requisito de que al menos un 4 por ciento de 

sus empleados sean trabajadores con discapacidad. 
c) Ninguna de las anteriores. 

58. Están sujetos a regulación armonizada los contratos de servicios: 

a) Cuyo valor estimado sea igual o superior a 143.000 euros cuando se adjudiquen por entidades del 
sector público distintas a la AGE, sus Organismos Autónomos o las Entidades Gestoras y Servicios 
comunes de la Seguridad Social. 

b) Cuyo valor estimado sea igual o superior a 143.000 euros cuando se adjudiquen por la AGE, sus 
Organismos Autónomos o las Entidades Gestoras y Servicios comunes de la Seguridad Social. 

c) Cuyo valor estimado sea igual o superior a 80.000 euros cuando se adjudiquen por la AGE, sus 
Organismos Autónomos o las Entidades Gestoras y Servicios comunes de la Seguridad Social. 

59. La inscripción en el Registro de Licitadores de una Comunidad Autónoma: 

a) Acreditará a efectos de contratación frente a todos los órganos del sector público. 
b) Acreditará a efectos de contratación con la misma y sus entidades dependientes. 
c) Acreditará a efectos de contratación con la misma, las entidades locales dependientes de la misma, 

y las restantes entidades del sector público dependientes de una y otras. 



 

 
Página 7 de 10 

 

60. Las especificaciones de los documentos de viaje de lectura mecanizada –pasaportes, visados y 
documentos de identidad- figuran especificadas en un documento de la: 
a) OACI (Organización de la Aviación Civil Internacional). 
b) BUNOTF (Bureau of United Nations Organization for Travel and Frontiers). 
c) Las especificaciones dependen del área de emisión (las de la zona Schengen en nuestro caso). 

61. La tinta …………. cambia de color al ser expuesta a la luz ultravioleta. Cuando la fuente de luz 
ultravioleta se retira, el cambio de color de la tinta se mantiene durante un cierto tiempo antes de 
recuperar su color original. 
a) Fluorescente. 
b) Fugitiva. 
c) Fotocrómica. 

62. Dentro del proyecto CHARISMA, los desarrollos para poder caracterizar e identificar un producto se 
basan en la: 
a) Espectroscopia reflexiva. 
b) Espectrocopia refractiva. 
c) Espectroscopia Raman. 

63. ¿Cuantas monedas conmemorativas de 2 euros puede emitir cada país de la zona euro al año?: 
a) 2. 
b) 4. 
c) No hay límite, al tratarse de moneda circulante de curso legal. 

64. El material con el que se fabrica actualmente la tarjeta del Permiso de Residencia es: 
a) PVC. 
b) Policarbonato. 
c) PVC o Policarbonato indistintamente. Lo importante es que este tratado y permita la personalización 

en laser. 
65. Dentro de los productos ofrecidos en la categoría de precintos fiscales, podemos enumerar: 

a) Precintos de tabaco y Precintos de Alcoholes. 
b) Precintos de Tabaco, Sellos de Tabaco y Sellos de Alcoholes. 
c) Precintos de Tabaco, Precintos de Alcoholes y Sellos de Alcoholes. 

66. Un soporte de papel de seguridad tradicional, sin blanqueantes ópticos, al ser examinado con luz 
ultravioleta, presenta una apariencia: 
a) Oscura. 
b) Fluorescencia azulada. 
c) No hay diferencia en la respuesta respecto al que tiene blanqueantes ópticos, solo se aprecia con 

luz natural la diferente intensidad de blanco. 
67. IFADO (Intranet False and Authentic Documents Online /Intranet - Documentos Auténticos y Falsos en 

Red) se define como: 
a) Segundo nivel de FADO, de consulta pública. 
b) Segundo nivel de FADO, información no clasificada de difusión restringida. 
c) Segundo nivel de FADO, información clasificada de consulta restringida. 

68. La medida de seguridad hilo ventana se incorpora al billete terminado: 
a) Es una medida final, ya que es necesario aplicar previamente las impresiones calcográficas y 

serigráficas. 
b) Es una medida final, pero no es necesario que se aplique antes de la calcografía. 
c) Viene incorporado al soporte papelero. 
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69. Dentro del ámbito de las medidas de seguridad, la imagen latente es un motivo se obtiene con 
procedimientos: 
a) Holográficos. 
b) Flexográficos. 
c) Calcográficos. 

70. La materia básica para la fabricación del papel moneda en nuestra Fábrica de Burgos es: 
a) Algodón más fibras de lino o abacá. 
b) Borra de algodón. 
c) Borra de algodón y celulosa como aglutinador imprescindible. 

71. Cuál es el fundamento técnico de la medida de seguridad Imagen Latente Cuádruple: 
a) Esta medida viene ya incorporada en el cospel inicial antes de acuñar. 
b) La grabación sobre el plano metálico de una sucesión de pirámides de base cuadrada. 
c) Como medida de seguridad de nivel 3, su fundamento técnico no es público. 

72. La presentación de productos en bolsa limosnera: 
a) Fue de uso en la FNMT hasta mediados de los años 80. 
b) Es una tradición de algunas Cecas americanas, pero no de las europeas. 
c) Todavía se contempla en nuestro catálogo de posibilidades de presentación. 

73. Existen diversos tipos de tarjeta de tacógrafo: 
a) Dos: conductor y empresa. 
b) Cuatro: conductor, empresa, control y centro de ensayo. 
c) Tres: conductor, empresa y DGT. 

74. En qué año se inició la producción de billetes de banco en la FNMT: 
a) 1931. 
b) 1940. 
c) 1920. 

75. Los colores metaméricos son pares de colores que: 
a) Apenas si diferencian con una determinada fuente de luz y muestran un claro contraste con otra 

fuente diferente. 
b) Presentan irisación perceptible al movimiento, según el ángulo de visión. 
c) Se caracterizan por su alto contraste y diferencia ante cualquier tipo de fuente luminosa. 

76. El hilo de seguridad en un billete de banco: 
a) En el caso del hilo ventana puede asomar a la superficie del soporte a intervalos. 
b) Siempre va embebido en soporte papelero, es una característica básica. 
c) Apenas se utiliza ya en el mercado internacional, dado el creciente número de falsificaciones con 

origen en China. 
77. Las fibrillas de seguridad coloreadas en la fabricación de papel moneda: 

a) Son de diferentes colores, se incorporan al soporte papelero durante la fabricación de papel, 
depositándose en el plano superior del soporte. 

b) Son de diferentes colores, se incorporan al soporte papelero durante la fabricación de papel, 
depositándose de manera aleatoria a diferentes profundidades. 

c) Son de diferentes colores, se incorporan al soporte papelero posteriormente a la fabricación del 
mismo, constituyen la capa superior del soporte final. 

78. El Laboratorio de la FNMT-RCM, como se indica en nuestro catálogo de productos y servicios: 
a) Se utiliza exclusivamente para el análisis de muestras con vistas a nuestras Licitaciones. 
b) No puede aceptar clientes externos, por razones de seguridad. 
c) Es un Laboratorio Oficial de la Administración del Estado. 
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79. IMBISA, Imprenta de Billetes S.A. es una empresa encargada de la fabricación de billetes euro: 
a) Totalmente independiente de la FNMT. 
b) Participada 50% FNMT y 50% Banco de España. 
c) Participada al 20 % por la FNMT. 

80. Según la ley de OHM: 
a) La intensidad es igual a la tensión partida por la resistencia 
b) La resistencia es igual a la Intensidad partida por la tensión. 
c) La tensión es igual a la intensidad partido por la resistencia. 

81. Efectos de las temperaturas extremas sobre el organismo. ¿Qué provoca en el ser humano cuando 
su temperatura es inferior a 28 grados? 

a) Ansiedad. 
b) Irritación en la piel. 
c) Muerte por fallo cardiaco. 

82. En una electrocución, el factor más importante es: 
a) El alto voltaje. 
b) La resistencia (ley de OHM) a la corriente. 
c) La intensidad. 

83. Uno de los efectos fisiológicos directos de la electricidad es la tetanización, que produce:  
a) Movimientos reflejos. 
b) Un paro respiratorio. 
c) Contracciones musculares, agarrotamientos, etc. 

84. Intensidad de corriente eléctrica: Es la cantidad de electricidad que recorre un circuito eléctrico en 
la unidad de tiempo. Su unidad es:  

a) El Amperio.  
b) El watio. 
c) EL voltio. 

85. Triángulo del fuego Para que un fuego exista es necesaria la coexistencia de tres elementos 
a) Gasolina, carbón, gas. 
b) Oxígeno, llama, madera. 
c) Combustible, comburente y energía de activación o calor. 

86. Entre el teclado y el borde de la mesa tiene que haber un espacio mínimo para apoyar las muñecas de:  
a) 25 cm. 
b) 30 cm. 
c) 10 cm. 

87. Tipos de fuego. ¿Qué material involucra el fuego denominado CLASE D? 
a) Plásticos. 
b) Metales. 
c) Gasolina. 

88. Protección contra incendios La técnica activa cuyo objetivo es salvaguardar la integridad física de las 
personas involucradas en el incendio, favoreciendo la salida de las mismas mediante los medios más 
seguros y rápidos. Se llama:       
a) Protección estructural. 
b) Evacuación.  
c) Extinguir y proteger. 

89. la Ley Orgánica 3/2007, de 22 de marzo atañe a  
a) La igualdad efectiva de mujeres y hombres. 
b) El texto refundido del Estatuto de los Trabajadores. 
c) Otros asuntos. 
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90. Artículo 17. Jornadas Centro de trabajo de Madrid:  turno partido de mañana ¿Dentro de este turno, 
cual es el horario que se considera flexible? 

a) De 09:30 a 10:30 y de 14:00 a 16:15. 
b) De 09:00 a 10:00 y de 14:00 a 16:30. 
c) De 09:15 a 10:15 y de 14:10 a 16:40. 
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